
SMSSMS--лотереилотереи..

НовыйНовый форматформат мобильногомобильного
контентаконтента

илиили
новыйновый форматформат продвиженияпродвижения

азартныхазартных игригр? ? 



ТенденцияТенденция 1: 1: УжесточениеУжесточение
требованийтребований кк игорномуигорному бизнесубизнесу



ТенденцияТенденция 2: 2: ПовсеместнаяПовсеместная
мобилизациямобилизация населениянаселения



МобильныйМобильный контентконтент vsvs SMSSMS--лотереялотерея



SMSSMS--лотереялотерея = = СпортлотоСпортлото

SMSSMS--лотереялотерея –– этоэто нене мобильныймобильный контентконтент..

ЭтоЭто традиционнаятрадиционная лотереялотерея вв новомновом
форматеформате, , отвечающемотвечающем требованиямтребованиям
рынкарынка: : потребительпотребитель ленивленив, , онон хочетхочет иметьиметь
всёвсё подпод рукойрукой..

ВместоВместо бумажногобумажного билетабилета, , пользовательпользователь
получаетполучает подтверждениеподтверждение обоб участииучастии вв
игреигре нана мобильныймобильный телефонтелефон. . 



ПреимуществаПреимущества SMSSMS--лотереилотереи

•• ЭкономияЭкономия временивремени ((нене нужнонужно ничегоничего
искатьискать, , покупатьпокупать))

•• ЕжедневныйЕжедневный розыгрышрозыгрыш
•• ОтсутствиеОтсутствие человеческогочеловеческого факторафактора

((автоматическийавтоматический розыгрышрозыгрыш))
•• ВозможностьВозможность джекджек--потапота



ПроблемаПроблема №№1.1.
КоммуникацииКоммуникации сс потребителемпотребителем

•• ВозрастнойВозрастной разрывразрыв междумежду пользователямипользователями
мобильногомобильного контентаконтента ии игрокамиигроками
традиционныхтрадиционных ««спортлотоспортлото--подобныхподобных»»
лотерейлотерей..

•• КакимКаким образомобразом объяснитьобъяснить, , чточто этоэто новыйновый
форматформат традиционныхтрадиционных лотерейлотерей, , 
привычныхпривычных сс советскихсоветских времёнвремён??

•• КакКак донестидонести мысльмысль, , чточто этоэто ««выгоднаявыгодная
заменазамена»» игровымигровым автоматамавтоматам ии казиноказино??
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МаркетингМаркетинг



ИнфограммаИнфограмма

ККреативреатив

МаркетинговыеМаркетинговые
сообщениясообщения

ДНКДНК брендабренда

ПотребительскиеПотребительские
свойствасвойства

КомплексноеКомплексное
позиционированиепозиционирование



ГдеГде прочестьпрочесть



СпасибоСпасибо заза вниманиевнимание!!

109028, 109028, МоскваМосква, , мм. . КитайКитай--городгород
ПодкопаевскийПодкопаевский перпер., ., дд. 2/6, . 2/6, стрстр. 2. 2

телтел././факсфакс: (+7 495) 623 3570, : (+7 495) 623 3570, 
623 3440,623 3440, 623 3834, 623 3834, 
625 6992,625 6992, 625 7150625 7150

info@expertkey.cominfo@expertkey.com
www.expertkey.comwww.expertkey.com
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